
a cura di Corrado Giustozzi

Signori, accendete i vostri motori •••
"Messieurs, mettez le contact en marche!"; per chi non lo sa, è questa la frase

che veniva e viene pronunciata dal presidente dell'automobile club di Francia alle

ore quattro del pomeriggio del primo sabato di giugno, ogni anno, sulla pista più

prestigiosa del mondo assieme all'anello di Indianapolis: il circuito di Le Mans, in

Normandia. Le Mans è una corsa epica, che ha più storia e leggenda di ogni altra

corsa; riservata alle macchine sport e prototipo ebbe il suo massimo fulgore

verso la metà degli anni Sessanta, quando nessuna casa automobilistica, dalla

Ferrari alla Ford, alla Chaparral, alla Porsche, alla Maserati poteva mancare

all'appuntamento. Epiche furono le battaglie tra la "povera" Ferrari e la "ricca"

Ford, che schierava in campo macchine di cilindrata quasi doppia rispetto alle

"Rosse", e che, dopo due vittorie consecutive, pensò bene che non era il caso di

sfidare ulteriormente la sorte e si ritirò senza il rimpianto di nessuno.

(C!TRQFfaello de Masi /

lo, alla 24 Ore di Le Mans (o come di-
cono i francesi, du Mans) ci sono stato,
come spettatore, otto volte (ivi compre-
se le due in cui battagliarono F&F);
GT40, Chaparral FJ, 330 P3 e 330 P4,
questi erano i candidati alla vittoria, con
buon rincalzo rappresentato dalle Ferrari
375 P2, Ferrari LM, Porsche Carrera 6.
Se avevi la fortuna (e i gomiti) di trovare
un posto proprio sui box, potevi inebriarti
del fetore degli oli ricinati, delle urla dei
meccanici, delle scene apocalittiche di
rifornimento con imbuto e bidone, delle
spettrali scie luminose notturne dei di-
schi arroventati a calor bianco nelle fre-
nate, dei cambi gomme a base di colpi di
mazzola e di mozzi autoawitanti. Ci sono
stato, a Le Mans, qualche anno fa e ho
trovato solo lo spettro dello spettacolo,
della festa di una volta, uno sbiadito
spettacolo basato sui duelli, in sedicesi-
mo, di sparute scuderie che, pur rispon-
dendo a nomi famosi, come Jaguar, Ma-
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tra, Porsche, Mazda, sembravano essere
presenti solo per rappresentanza, giusto
per lasciare ai locali l'illusione della
"grandeur" francese, e per incassare i
cospicui premi d'ingaggio che le istituzio-
ni offrono a piene mani, pur di non assi-
stere all'agonia di questa grande signora.
Chissà, se oggi avessi avuto l'età e i mu-
scoli di trent'anni fa, avrei potuto parteci-
pare con pretese di vittoria; e non sorri-
dete, in gioventù ho vinto una "Svolte di
Popoli" con una Ferrari 206. Ho tanto di
coppa, qui, sul mobile di fronte alla scri-
vania; certo, non è la targa Florio, ma co-
me dice il proverbio: "Dicette Pulcinella:
Don Gennà, voi co' sigario e io co' moz-
zone, cacciamo 'o stesso fummo!".

Dicevo, l'età non ci sta più, e oggi mi
tocca di parlare di motori più tranquilli,
anche se altrettanto potenti. Le follie di
gioventù, addosso a me, farebbero ride-
re, e poi ho da pensare ad Anja; e così
ho lasciato gli hobby pericolosi (auto e ar-

mi) e mi accontento dei crash di siste-
ma, molto più frequenti ma sicuramente
molto meno pericolosi. E approfitto delle
pagine di MC per ricordare!

I motori di ricerca, cosa
fanno e come conviene
utilizzarli al meglio

Bando alla lagrima facile; passiamo al-
le nostre cosel I motori che ci interessa-
no sono quelli del Web, quelli che ci fan-
no scovare il venditore di tortilla messi-
cano per corrispondenza, le ultime stati-
stiche sulla moria di pollastri a causa del-
la dell'influenza aviaria, i pettegolezzi più
aggiornati sulle "commarelle" di Clin-
ton, e i risultati delle estrazioni delle lot-
terie, di cui abbiamo perso le uscite sui
giornali. Niente di complicato, come è
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del nostro articolo, non esiste,
se non si spacca il capello,
grande differenza tra i tre rap-
presentanti; a meno che non
sia necessario, indicheremo
col nome di "motore" indiffe-
rentemente tutti e tre i tipi.

La formazione. .In gioco
Molti hanno provato a con-

tare, o almeno ad avere un
valore di riferimento approssi-
mato del numero di motori di
ricerca esistente su WWW;
l'impresa non ha avuto mai
gran successo, visto che si

può dire che giornalmente ne spunti
qualcuno in qualche parte del mondo;
se desiderate avere almeno un'idea del
numero di presenze, chiamate Yahoo, e
digitate, nella casella di ricerca, una
stringa difficilmente reperibile; alla fine
della pagina Yahoo proporrà di eseguire
ricerche con altri motori; l'ultima opzio-
ne si chiama "More Yahoo" e, schiac-
ciando il link, vi troverete in una pagina
contenente una lista terrificante di altri
nomi, tutti opportunamente linkati. Al-
cuni di essi possono risultare estrema-
mente utili; ne riparleremo in una prossi-
ma occasione.

Ma i titolari di un posto in pista sono
molti di meno; alcuni sono nomi storici
di WWW, altri, comparsi da poco, hanno
saputo farsi conoscere per la qualità del
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segnalati, e, a seguito di questa segnala-
zione, essi vengono assegnati a una o
più categorie appropriate. Poiché è l'uo-
mo che interviene su queste scelte, so-
vente le directory possono offrire risulta-
ti migliori o, almeno, sicuramente più
"tagliati" dei semplici motori. Un esem-
pio di directory (sebbene sia praticamen-
te da tutti considerato un motore), alme-
no all'origine, era Yahoo.

Giusto per complicare le cose, esiste
una terza categoria, quella dei motori di
ricerca ibridi, che poi sarebbero motori
abbinati a una directory. Sovente la di-
rectory associata è molto specializzata,
riportando anche statistiche, recensioni,
giudizi; generalmente la facoltà di legge-
re queste notizie è riservata a una libera
scelta dell'utente. In ogni caso, per i fini
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potremo essere più particola- [j

reggiati, se la cosa desterà in-
teresse, in un'altra occasione.

~ loutiorl:-A.lllttp:lI ••.ww.my.ytMo.oom1 T
In altri termini, dove mi posso
rivolgere per cercare qualco-
sa?

Innanzitutto occorre fare
una differenza tra motori e di-
rectory, anche se il primo no-
me, quasi sempre, li accomu-
na; le tecniche di funziona-
mento, spesso, sono inavver-
tibili al comune mortale, ma
occorre, almeno a livello di no-
tizia, raccontare la grande dif-
ferenza tra le due grandi cate-
gorie. Ad esempio, Beatrice ,jf~1 ----------------~

(un crawler dedicato al pubbli-
co femminile) o il nostrano Vir-
gilio vengono considerati motori, men-
tre non lo sono affatto; allora, permette-
teci di evidenziare come e dove si di-
stinguono.

I motori di ricerca, detti anche" spi-
der" o "crawler", devono la seconda
parte del loro nome al fatto che una par-
te del loro software è costruita per visi-
tare costantemente la rete, in modo da
creare cataloghi sempre aggiornati delle
pagine Web; poiché la ricerca è effet-
tuata in maniera automatica e in teoria
ogni pagina Web è raggiungibile, appare
evidente che i motori "veri" possono
garantire informazioni in numero sicura-
mente superiore alle directory.

AI contrario dei motori, le directory
sono create da una staff di tecnici; i siti
devono, in una qualche forma, essere
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find è la versione customizzata del moto-
re di ricerca Excite; ha un'interfaccia per-
sonalizzata e un nome differente, ma è
solo un Excite vestito con un altro abito.

Excite è un altro dei pezzi storici di
WWW; presentato anch'esso nel 1995,
ha goduto di una fortuna fulminea, tanto
da fame uno dei dominatori della scena e
da consentirgli di assorbire, nel luglio e
nel novembre dell'anno successivo, due

concorrenti, Magel-
lan e il ben più noto
WebCrawler; i due
motori continuano
però ad essere pre-
senti sulla scena
come elementi se-
parati, con proprie
caratteristiche e
servizi customizzati.
Excite offre i risulta-

I ··.".l.·.o"'~\li ti in tre forme diver-
se; Excite Search,
Channels By Excite

ed Excite News Tracker. Il primo adotta
la forma più classica, basata sulla ben no-
ta lista dei siti elencati per %. Channels
By Excite, introdotto l'anno scorso, cata-
loga le ricerche in base ad argomenti (i si-
ti offerti sono scelti e approvati in base a
una selezione, e sovente sono corredati
da commenti e/o da una recensione); an-
cora sono presenti "related link", aree di
discussione, offerte di iscrizione a mailing
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servizio che offrono, o per certe partico-
larità che li rendono interessanti. Una
precisazione; ci è sembrato inutile ripor-
tare gli URL dei singoli motori; tutti sono
composti nella forma tipica
http://www.XXXXX.com. dove XXXXX è
il nome del motore stesso. Se l'URL si
discosta da questo formato, l'indirizzo
completo viene fornito in forma piana.

Altavista (http://www .a Itavista.
digital.com) è, probabilmente, il motore
di ricerca più conosciuto. Per la verità
esso non va confuso con http://www.al-
tavista.com, anch'esso un motore di ri-
cerca, dalle caratteristiche pregevoli, ma
che non può paragonarsi con il primo, di
cui è solo un omonimo. Lanciato il 21 di-
cembre del 1995 dalla Digital Research,
è sempre stato un punto di riferimento
importante, e ha accresciuto la sua po-
polarità quando l'anno successivo è di-
venuto lo spider di prima scelta per
Yahoo (ne parliamo tra un momento).

AOL Netfind http://www.aol.com/net-

Alleanze e preferenze, ovvero
come mi faccio usare

Qual è la cosa che usiamo più costantemente durante la giorna-
ta? Che ne so, immaginiamo l'automobile! Immaginiamo che il più
geniale degli inventori abbia realizzato un bottone sul cruscotto
che, premuto, ci porta automaticamente alla stazione di servizio
più vicina. Quanto credete che sarebbe disposta la Mobil o l'Agip a
pagare ad una grande casa automobilistica perché il bottone porti
l'utente sempre alle stazioni della sua catena di distribuzione? Dite
una cifra, sarete sempre lontani dal vero!

Qual è la cosa che si usa più costantemente in Internet? Il
browser, è ovvio! E allora cosa sarebbe capace di offrire un gesto-
re di motore di ricerca a Netscape, Microsoft o Mosaic per far in-
serire, nella sua pagina, un bottoncino piccolo piccolo, proprio una
cosuccia da nulla, per guidare l'utente alla ricerca di qualcosa al
suo sito?

Ve lo dico subito; ma permettetemi di arrivarci con ordine. Net-
scape è, ad onta di tutte le polemiche, il più popolare browser sul
mercato. 8rowserWatch, con statistiche aggiornate a dopo l'intro-
duzione delle versioni 4 dei due maggiori, riporta una stima del
70% delle preferenze dell'utenza. Netscape ha un bottone, Net-
Search, che spedisce l'utente ad una pagina ad hoc dove sono in-
dicate finestre attraverso cui l'utente può eseguire una ricerca, uti-
lizzando alcuni dei più potenti motori. Milioni di persone schiaccia-
no, ogni giorno, quel bottone, rendendo quella semplice azione
uno dei più potenti mezzi pubblicitari mai esistiti. E, per godere
delle preferenze di quel bottone, la battaglia è delle più feroci, a
suon di svariati miliardoni.

Netscape, nel 1996, è stato il primo a giocare la carta della ven-
dita di questo bottoncino. In quell'anno Excite fu scelto come mo-
tore preferenziale, ma già nell'aprile la situazione cambiò ed altri
motori furono aggiunti. E così posso rispondere anche alla doman-
da di prima; cinque milioni di dollari tondi, quasi nove miliardi di li-
re, all'anno per godere di questa presenza, neppure singola. Pare
che Excite abbia offerto l'astronomica somma di trenta milioni di
dollari per due anni per avere l'esclusiva; ma vi pare che Netscape
si mangiava la gallina dalle uova d'oro?

Oggi quattro motori di ricerca e guide Web sono elencati al top

della pagina, ognuno con il suo riquadro. Essi sono chiamati i "for-
nitori principali". Ogni volta che la pagina viene caricata un riqua-
dro viene evidenziato; fino a qualche tempo fa la scelta di esso era
egualmente distribuita. Oggi la cosa non è più così ripartita; evi-
dentemente motori bisognosi di maggiore pubblicità sono disposti
a pagare di più di altri che godono di maggiore popolarità. Abbiamo
eseguito un piccolo test, che ha solo valore di citazione, schiac-
ciando cento volte il bottone, e ottenendo i seguenti risultati.

Excite 35% delle frequenze
lnfoseek 30%
Lycos 25%
Yahoo 10%
Esiste poi un quinto riquadro, customizzabile, in cui si può inse-

rire un altro motore, a scelta tra una serie consigliata. Interessante
notare, nessuno è un'isola, che Yahoo, che offre lo stesso servizio
ad altri, si serve di altri per pubblicizzare se stesso.

Internet Explorer 3 ha un bottone "Search" simile, nelle funzio-
ni, a quello di Netscape. Esso guida a una pagina (Find It Fast, ma
non le credete, non c'è motivo perché possa trovare più veloce-
mente qualcosa) che guida a diversi motori di ricerca; essi sono
cinque, e la scelta è a rotazione. Se si desidera, uno di essi può
essere indicato come scelta favorita (sono NetFind, Excite, lnfo-
seek, Lycos e l'immancabile Yahoo); ad altri si può accedere attra-
verso un'opzione del fondo della pagina. La versione 4 offre un
approccio leggermente differente; una pagina separata viene aper-
ta e sovrapposta alla principale; al contrario di quanto avveniva in
precedenza, non c'è rotazione tra i motori di ricerca; solo uno, il
cosiddetto" Pick of the day" viene selezionato e gli altri sono ac-
cessibili da una lista alfabetica. In ambedue le versioni, comunque,
lE ha una corsia preferenziale per Yahoo: basta inserire nella fine-
stra d'indirizzo il comando" go:" seguito da una stringa, perché la
ricerca della stringa venga eseguita, in default, in Yahoo. La ver-
sione 3, inoltre, poteva installare un pop-up box con elencati i
maggiori motori; manco a dirlo Yahoo era la scelta di default.
Quando si dire l'imparzialità, o, vista da un'altra ottica, la potenza
dei bigliettoni verdi.

246 MCmicrocomputer n. 181 - febbraio 1998

http://www.XXXXX.com.
http://www.aol.com/net-


zato punto di riferimento per il giudizio
del valore di una pagina o di un sito; in al-
tre parole un vero e proprio marchio di
qualità. Nel 1996 il pacchetto fu acquista-
to e incorporato.

NorthernLigth, presente su Web an-
che sotto l'URL http://www.nlsearch.
com è recentissimo (12 agosto 1997, da-
ta ufficiale di apertura) e, pur non avendo
ancora messo insieme alleanze strategi-
che come i suoi concorrenti, ha acquista-
to una fama rapidissima, tanto da fargli
assegnare a pieno diritto un posto
nell'empireo dei motori. La sua capacità
di suddividere i risultati per argomenti è
senz'altro la migliore e la più efficiente
tra i servizi similari offerti dalla concor-
renza e, in più NL offre un servizio origi-
nale che non ha punti di comparazione in
altri posti; lo staff di Northern Ligth è sta-
to capace di mettere insieme una colle-
zione speciale di documenti, accessibile
attraverso il motore, ricavati da circa
1800 archivi, compresi riviste, giornali,
biblioteche, gruppi di discussione. Rove-
scio della medaglia, la ricerca di questi
documenti è gratuita, ma la loro lettura è
quasi sempre a pagamento (consultazio-
ni complesse possono costare fino a 4
dollari).

Search (alla faccia dell'originalità del
nome) nacque nel marzo del 1996
dall'iniziativa, dilettantistica, di un gruppo
di studenti universitari che costruirono,
ad hoc, un motore del tutto originale. Un
anno dopo viene acquisito da lnfoseek,
di cui diviene la bandiera di un motore
con interfaccia completamente originale
e diversa dagli altri. Tra le sue particola-
rità sta il fatto che è capace di eseguire
una classifica dei siti in base alla frequen-
za di visita. Offre alcuni servizi comple-
mentari interessanti.

WebCrawler è il primo motore di inte-

fortuna a una ocula-
ta gestione delle al-
leanze, che gli con-
sentono, oggi, di
godere di una cor-
sia preferenziale
nella pagina di ricer-
ca principale di Net-
scape. In default la
pagina è ottimizzata
per gestire al me-
glio le risorse di Ja-
va, ma può essere
"tagliata" in basso

per utenze dotate di macchine e browser
più modesti. Completamente ridisegnato
nel 1997, abbisognerebbe forse di poter
offrire qualche servizio aggiuntivo, come
fanno la maggior parte dei concorrenti.

Lycos è il decano dei motori di ricerca,
e sicuramente quello dotato di uno dei
più vasti database. Nato come un pro-
getto della Carnegie Mellon University,
prende il nome dal nome latino di un ra-
gno, diffusissimo nelle case, che ha la
caratteristica di non tessere alcuna tela
ma di rincorrere e aggredire la preda uti-
lizzando la sua incredibile velocità. Lycos
lista i siti in base a due formati; il classico
elenco a lista e quello prodotto da una di-
rectory associata, chiamata "Guide
Web". Ogni guida è orientata ad un ar-
gomento, come Shopping, Sport, Tv o al-
tro. Lycos fornisce anche un altro ottimo
servizio, definito Top 5%; fanno parte di
questa élite i siti ritenuti, appunto, "Top"
, e che rappresentano il meglio del mon-
do Web. Essi possono essere elencati
per data di recensione, contenuto, dise-
gno, aggiornamenti o, semplicemente, in
ordine alfabetico. Non si tratta di un'idea
originale di Lycos; il servizio era già pre-
sente sul mercato sotto il nome di Point,
e rappresentava il più vecchio e apprez-
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list. La terza opzione, infine, cerca solo in
siti dedicati alle news.

HotBot è caratteristico per essere con-
siderato il sito più" colorato", in senso
metaforico e non, di WWW; ed infatti
collegarsi, per la prima volta, con HB è
una esperienza davvero piacevole. Il sito
è basato su un motore di ricerca lnktomi,
che poi è lo stesso che serve l'UC Berke-
ley lnktomi Catalogo Il database non è ec-
cezionalmente vasto (si fa per dire!), ma
il motore è efficiente e sensibilmente più
rapido degli altri.

lnfoseek, apparso anch'esso nel 1995,
è un motore molto apprezzato e frequen-
tato; è passato, nel 1966, dopo un'ampia
revisione, da un database di due milioni a
uno di oltre cinquanta milioni di URL. La
raffinatezza della sua interfaccia si basa
sulla gestione di directory separate dal
motore di ricerca stesso. I siti, raccolti dal
motore, vengono filtrati dalle directory,
che li ordinano per argomento e, se rite-
nuti (sempre in base alle notizie custodite
nel db della directory) meritevoli, segnala-
ti con un segno di spunta rosso; questi si-
ti sono stati cioè soggetti a revisione e
raccomandati dallo staff di lnfoseek.

Looksmart è lo spider di Reader's Di-
gest; lanciato nell'ottobre 96, deve la sua
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Uno sguardo
dal buco della serratura

Lettori carissimi, visto che parliamo di ricerche, vi interesserebbe sapere quali sono
gli argomenti più "ricercati" su Web? Vi serviamo immediatamente, con tanto di per-
centuali; i dati sono disponibili proprio su Web, dai report annuali pubblicati dai bollettini
e dai notiziari dei più diffusi motori di ricerca ufficiali e, in parte, da notizie ricavate da
attendibili newsgroup.

Yahoo è la fonte più disponibile a fornire queste statistiche; esso riporta una media
mensile di "query" estremamente articolata (oltre 200 voci); utilizzando molti dati pro-
venienti da questa fonte, ne elenchiamo quelle, a nostro modesto (e insindacabile) giu-
dizio, più significative e curiose; le prime cinque sono le voci più richieste

sesso 1.500.000
chat 500,000
playboy
netscape
nudo

giochi 217.000
pamela anderson 172.000
halloween 155.000
microsoft 128,000
affari 110.000

La top model più "richiesta" pare sia Cindy Crawford (chissà come ci rimarrà Naomi,
quando mi leggerà), si difendono ancora bene StarWars , la Disney, e StarTrek (tutte in-
torno ai 90.000), mentre è notevolmente ribassato l'interesse per le soap opera tipo
Beautiful (la più gettonata, ma solo con circa 10.000 presenze). Strane le richieste sui
nudi delle celebrità (60.000) mentre la casa produttrice di hardware più ricercata è la
Hewlett-Packard (45.000). Gli oroscopi vanno forte (60.000) e anche i Beatles (48.000),
mentre Demi Moore e Brad Pitt non vanno oltre i 40.000 (il povero Kevin Costner sta
passando un brutto periodo, visto che non riesce a superare i 5.000 voti). Curiosa la
presenza della voce" reumatismi" (18.000), e preoccupanti le richieste relative ai tumo-
ri e all'AIDS (attestate equamente intorno ai 12.000). La Lollo è la diva italiana più getto-
nata (ahimé solo qualche centinaio di presenze; cara Gina, che ci vuoi fare, i secoli pas-
sano per tutti!), e significative sono le richieste di notizie su Lucio Dalla e Paolo Conte.

Lo shareware più ricercato è stato WinZip, seguito immediatamente dai due browser
più diffusi. Nel campo delle auto i siti più visitati sono quelli di lndianapolis e della Ferra-
ri, il polo culturale più richiesto è il MIT, il Vaticano ha i suoi diecimila frequentanti men-
sili, e la parola Italia, ringraziando Dio, riscuote ancora successo (25.000 richieste, non
poche se si tiene conto che il sito NASA ne ha ricevute 40.000). Ed MC-link? Non lo di-
ciamo, non vorremmo avere qualche suicidio, per invidia, sulla coscienza!

resse globale apparso in WWW; la sua
data di nascita è il 20 aprile 1994, e na-
sce da un progetto di ricerca dell'Univer-
sità di Washington. AmericaOnLine lo
acquista il marzo dell'anno successivo e
di esso diviene il motore ufficiale fino al
novembre 1966, quando viene acquisito
da Excite. Oggi funziona in maniera indi-
pendente da questo, anche se ne condi-
vide le risorse, e gode di un servizio di
review, WebCrawler Select.

Ed infine arriviamo ad Yahoo, la direc-
tory più vecchia del WWW; la sua data di
nascita è, ancora, il 1994, e, in quattro
anni, Y (come viene chiamato confiden-
zialmente) si è guadagnato la fiducia di
sito tuttofare, cui tutto si può chiedere.
Non a caso è la directory più potente,
con oltre 500.000 siti visitati e registrati.
Se una ricerca diretta su Yahoo fallisce,
viene automaticamente chiamato in aiu-
to il motore di Altavista; in ogni caso
Yahoo propone all'utente l'uso di tutti i
più importanti motori del Web. Offre una
serie di prodotti numerosa e articolata,
l'interfaccia è completamente customiz-
zabile, sono a disposizione servizi in linea
potenti e raffinati, come ricerca di perso-
ne, pagine gialle, mailbox, reminder per-
sonali, e così via.

Conclusioni
Come potete vedere, amici di ABC, ab-

biamo appena sfiorato l'argomento e già
lo spazio è finito. Certo, non si può rac-
contare l'oceano Atlantico su un blocco
note, ma abbiamo solo assaggiato la pie-
tanza; ci ritorneremo presto, anzi prestis-
simo, In campana, ci risentiamo la prossi-
ma volta.
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PC CAD

MODEM/FAX

CAIMAN CAD 166Mmx.1.790
CAIMAN CAD 200Mmx.1.980
CAIMAN CAD 233Mmx.2.170

MULTIMEDIA

Tutte le macchine della serie
P/166Mmx 16Ram/2,IGCD24x1.290 CAIMAN CAD Montano Piastre
P/200Mmx 16Ram/2,IGCD24x1.490 madri Asustek con 512K cache,
P/233Mmx 16Ram/2,IGCD24x1.690 CPU Pentium INTEL 32 Mbyte

RAM ,Bard Disk da 3.2 Gb,
Fddl,44, SVGA 3D 4 Mb, Lettore
CD 24x Sound Blaster Creative,
Speaker Mie,Tastiera e mouse.

t

SOLO MONITOR

A500 (15" 1280X 1024n.i.)..486 Softw A . bO .
M500 (15" 1280X 1024n.;')..699 are cqwsta. e solo m
A 700 (17" 1280X 1024n.;.)..923 Bundle con PC CamIan:
M700 (17" 1280X 1024n.i.)..1.170 Windows 95 su cd oem 150
EllOO (21"1280X 1024n.i)..2.660 Lotus SmartSuite Su cd oem..150

SONY
15ESI00 (15" 1024x 768n.i.)..599
15GS100 (15"1280x 1024n.i.).730
17EX200 (17"1280X 1024n.i.1.160
17GS200 (17"1600X 1280n.i.1.380
20SFT300 (20"1280X 1024n.i.)2.650

SCANNER

ASTRA 610 Parallelo .. 250
Super Speedy II 1200 dp ..750

Manuale 400 dpi Mono •.69 SAMSUNG _
Manuale 800 dpi Colori..150
Disponibili anche modelli su 500S(15" 1024 X 768 n.i.)Tel
porta parallela e PCMCIA 700S (17" 1280 X 1024 n.i.).Tel
Paragon A4 Piano Fisso 500B(l7" 1280 X 1024 n.i.).Tel
SP n p 600 dpi Color Par.199 700B(20" 1280 X 1024 n.i.).Tel
SP II 1200 dpi Color 30 Bit.366 1000P(21" 1600 X 1280 n.i.).Tel
F.to A3 1200 dpi Color 36Bit
6 4 M i I. 1 . 9 9 o GoldStar

~:~.:'~~":.
, :~::;;~Il... I

Scanjet 5S Col. 600 dpi..365
Scanjet 5P Col. 600 dpi..459
Scanjet 6100 Col. 2400 .1.230

FOTOCOPIATRICI

o...···
... _._-=C?

CS 30 A4 4 PPM Zoom. 999
CS 50 A4 lO PPM Zoom 2.190

NOTEBOOK

ABBONAMENTO
1 ANNO CON
ACCESSO ILLIMI-
TATO AD INTERNET
150.000

To.hlba Partner C';:iTOSH I DA
PCcenter .~

TOSHIBA

So6dìiTe
UIIert1ss1ma 230CX
P133mmx 16/1,4DSTN 12,1"..2.880

So,1iììJte Pro

Informa

Febbraio 1998 Tuttii prezzisonoiva20% esclusaepossonovariaresenzanessunpreavviso

00123 ROMA CASSIA - VIA GIULIO GALLI 66 C
TEL. 06/30311642 - 3. Ass. Tecnica 30311644 Fax 06/30311641
HTTP://www.getnet.it/lNFIT Email INFIT@getnet.it
VIA F. PO TINARI 43-45 ZONA MONTEVERDE, PORTUEN-
SE TEL. 53272172· FAX 71

P233mmx 32 13800TFT 12,1,
CD20X, 7.370
PI66mmx 64 14800TFT 13,3,
CD20X,DVD2X 11.560

SUBNOTEBOOK
Portege 660 CDT P150 16/1,4TFT
11,3 Cd 10x 7.390
Portege 300CT P133mmx 32/1,6
TFT 10,4 Solo 1,7Kg 5.330tJ~."aV" MininoteboQk

Authorlzed Dealer

Autocad 13 7..900'" 5.760
Autocad LT 1~0... 950
ADDCAD 2.800 ••. 2.350
DisponibiliTutti gliAggiornamentialla

Libretto 50CT P75 16/810TFT 6,2Vero13diAutocadedi tuttigliApplicalivi
CAD-CAM-CAE. Solo 0,9Kg 2.550

Stylus Color 600 517
Stylus Color 800 799
Stylus 1000 A2 Mono 747
Stylus 1520 A2 Colori.1.550
Stylus 3000 A2 CoI.4Ca ..2.670

Fjiò'J HEWLETT~ -... 166m32/2 STN 12,1" CD10x.3.790E PSO N" ~e.PACKARD 233m 3213,STFf 12,1" CDI0x.6.S90
Stylus Color 300 270 PLOTTER DESIGNJET ~
Stylus Color 400 365 430 F.to Al Mono 2.910 .ECIIA

430 F.to AO Mono 4.710
450 F.to Al Colori 3.440
450 F.to AO Colori 5.600
700 F.to AO Mono 6.990
750+ F.to AO Colori 9.990

755CM F.to AO
Colori .•.••.•.13.950

, L1Autodesk.
HP DosigoJoI155CM

UNIVERSO STAMPANTI UNIVERSO STAMPANTI

HP Officejet Pro Multifunzione
Scanner, Fotocopiatrice,

L . 5N 2 450 Stampante a colori.. 1.450
aser~et Nei nostri punti vendita sono

Laser~et 5M 2.850 anche disponibili tutti i male-
Laser~et 4V A3 3.390 riali di consumo e accessori x
LaserJet 4MV A3 4.960 stampanti HP, EPSON e

Deskjet 690+ 440
Deskjet 870CXI. 619

Deskjet 890 770
Deskjet 1100 A3 880
Laserjet 6L. 690
Laserjet 6P 1.390

Laserjet 6MP1.690
Laserjet 5 .... 1.960

Fliò'l HEWLETT~
~~PACKARD

Deskjet 340 + Color Kit ..406
Desk' et 4001. 255

http://HTTP://www.getnet.it/lNFIT
mailto:INFIT@getnet.it

