
eD-ROM
di Dino Joris

CONFRONTI MULTIMEDIALI
Dopo avere, nello scorso numero, confrontato tra di loro varie

enciclopedie italiane ci sembra opportuno proporre in queste

note Encarta 96 della Microsoft, che ci
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auspicabile un migliore equilibrio tra
contenuti e motore. Ma tra il dire e il fa-
re ...

Si incontrano delle difficoltà decisa-
mente notevoli, sia da un punto di vista
tecnico che da quello culturale e artisti-
co quando ci si impegna nella prepara-
zione di un'opera su CD-ROM.

In sede di produzione il problema
principale che si deve affrontare è quel-
lo della mancanza della giusta cultura di
ambiente ovvero della difficoltà di indivi-
duazione delle competenze necessarie

gue diverse? Sarebbe come confronta-
re una Cadillac con una Fiat: perfetta-
mente inutile.

Quando si arriva al motore però il di-
scorso cambia, perché il suo scopo è
(o dovrebbe essere) univoco: rendere
la consultazione delle opere facile ed
agile.

A volte però con le opere di casa no-
stra si ha l'impressione di viaggiare su
una Cadillac ... spinta da un motore di
una Cinquecento!

La facile conclusione è che sarebbe

offre lo spunto per fare qualche riflessione

sulla qualità dei motori software e sulla

qualità generale dei prodotti multimediali,

siano essi originali o

«localizzati»

Un'opera su CD-ROM è sostanzial-
mente fatta di due parti distinte, anche
se a volte intimamente legate ed inscin-
dibili: contenuti e motore software di
consultazione.

Mettendo a confronto le opere multi-
mediali di casa nostra e quelle d'oltre
oceano si nota subito che vi sono delle
differenze molto evidenti sia di conte-
nuti che di esecuzione tecnica, special-
mente per ciò che concerne la qualità
del motore software.

Un confronto tra contenuti potrebbe
essere sterile: a cosa mai servirebbe
confrontare delle opere che sono create
per popoli con culture, esigenze e lin-
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e sufficienti per «mettere insieme»
un'opera.

Il produttore cinematografico che vo-
glia produrre un film ha a sua disposizio-
ne tutti gli elementi giusti per lavorare:
sa che deve avere un regista, un diret-
tore della fotografia, gli operatori, lo
sceneggiatore, una segretaria di produ-
zione (oops! quasi dimenticavo gli atto-
ri! l, eccetera. E sa esattamente dove
trovare le persone giuste, conoscendo-
ne le qualità ed i costi.

Chi vuole creare' un'opera su CD-
ROM si trova di fronte ad un buon nu-
mero di problemi di nuovo tipo ed a

competenze (informatiche) che posso-
no sfuggire alle sue capacità di giudizio
(il dirigente di un'azienda editoriale di ti-
po tradizionale si trova a confrontarsi
con problematiche del tutto nuove, im-
pensabili sino a pochissimi anni fa). Il ti-
po di struttura e le varie competenze
necessarie per la produzione non sono
dati per scontati, come accade per i
film, ma ognuno si interroga sul modo
giusto di affrontare i problemi di produ-
zione e di individuare le giuste compe-
tenze.

Ci vorrà del tempo prima che la strut-
tura produttiva per le opere su CD-ROM

assuma una definizione precisa e che
quindi gli standard diventino elevati
quantomeno nella forma (la sostanza di-
pende evidentemente dalle capacità
creative di ogni gruppo, come accade
nel cinema o in TV: anche con degli
standard elevati e ben definiti ... si trova
sempre qualcuno capace di confeziona-
re cose indegne!).

Ma intanto qualcuno è già riuscito a
mettere a punto la giusta macchina or-
ganizzativa ed è già in grado di presen-
tare opere che soddisfano molti criteri
qualitativi. Vediamo insieme qualche
esempio.

Produttore:
Microsoft Corporation - One Microsoft Way - Red-
mond WA - 98052-6399

Distributore:
Microsoft Spa - Centro Direzionale Milano Oltre,
Pal. Tiepolo - Via Cassanese, 224 - 20090 Segrate
(MI) - Tel.: 02/269121

IEncarta 96

non darvi l'impressione della persona
che si entusiasma troppo, aggiungo su-
bito che per quanto riguarda le immagi-
ni video si debbono attendere ulteriori
sviluppi per avere l'auspicata qualità di
tipo TV (a meno che non vogliate acqui-
stare un acceleratore hardware). E ag-
giungo anche che ho scoperto casual-
mente un errore di ortografia e che si-

curamente troverò con il tempo nume-
rosi altri errori e difetti; ma credo pro-
prio che ci vorrà molto tempo e una
buona quantità di ricerche, confronti,
analisi, raffronti, letture incrociate. Sino
a quando non avrò finito tutto questo la-
voro, non potrò fare altro che considera-
re Encarta un'enciclopedia multimediale
di alto livello. In lingua inglese.

Non dispongo di informazioni sulla
possibilità che Encarta venga «localizza-
ta» nella nostra lingua, ma questo non
ha neanche troppa importanza, perché,
anche se tradotta fedelmente, non sa-
rebbe la stessa cosa. Questo perché se
è anche vero che i fatti sono fatti e En-
carta ha un «respiro» mondiale, è asso-
lutamente inevitabile che l'opera sia
espressa da un punto di vista, quello
americano, che non è e non potrà mai
essere il nostro. Un esempio per tutti:
alla voce accenti (Accent o Stress), si
parla di accenti sulle sillabe (invisibili
nella realtà) e non delle molte lettere
accentate che esistono nelle lingue eu-

Lire 200.000
Prezzo (IVA esclusa):
Encarta 96

Non è per caso che comincio da que-
sta opera che conforta le mie teorie sui
motori software: la prima sensazione
che si riceve esplorando Encarta 96 è
quella di una grande fluidità: tutto scor-
re facilmente, senza le attese cui le
opere multimediali e ipertestuali ci han-
no sino ad oggi costretti.

È vero che dispongo di un PC piutto-
sto veloce e che veloce (4x) è anche il
lettore di CD-ROM; ma è pur sempre la
stazione multimediale che uso con altri
prodotti, senza tuttavia avere la stessa
fluidità di fruizione. Impossibile fare del-
le valutazioni precise, ma «a braccio»
direi che questo prodotto è due volte
più veloce di qualunque altro visto sino
ad ora.

Credo che questa sia una buona indi-
cazione sulla qualità del software che
costituisce il motore centrale di Encar-
ta. Ma un'enciclopedia multimediale è
fatta anche di testi, di immagini, di suo-
ni e, soprattutto direi, di fatti. Tanto per

ENCARTA96
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Wars of Independence

Il SroonBorrvIJl

•.Mer almost three centuries of economie
exploitation and potitical injustice. the South
American colonies were swept by il powedJl
revolutionary movement. The movement. wtlich
was led by the Creoles and which was
basically liberai in character, was stimu!ated
by the successful revolt or the British colonies
in North America and by the French Rewkttion.

lo generalthe struggle for poIitical freedom in
Spanish South America ma)' be dMded mio
two phases. During Ihe first phase. extending
from 1810 lo 1816, independence was achieved
only in part of the La Plata vicero)'atty On what
are now Argenlina, Paragua)', and Uruguay);
during the second phase, from 1816 to 1825.
the colonials won complete freedom from
Spain. Among the outslanding leaders mthe

•
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vamente, può ricorrere alla voce «Expe-
riment» (dove troverà ad esempio il mo-
do di sperimentare i vari tipi di traietto-
rie orbitali di corpi celesti o di satelliti ar-
tificiali).

Ma chi ama le visite guidate può ri-
correre alla voce «Take a Tour». I più
geograficamente avventurosi hanno in-
vece la possibilità di girare il globo inte-
ro con «Explore Maps», mentre coloro
che amano l'idea di viaggiare nel tempo
potranno ricorrere a «Explore History».

E se tutto sommato vi sentite già cul-
turalmente forti, potete passare alla se-
zione Iudica «Play a Game», che vi offre
il gioco MindMaze o labirinto mentale:
una serie di quiz che vi consentono di
percorrere un labirinto, accumulare dei
punti e uscirne ... se siete bravi. Il gioco
si può fare a 4 livelli di difficoltà. Diver-
tente, stimolante.

L'ultima voce della pagina di apertura
è quella che riguarda gli aggiornamenti:
«Keep Up to Date». C'è veramente bi-
sogno di specificare che gli aggiorna-
menti si possono trovare su Internet. o
trovate anche voi che la soluzione sia
ovvia? Ritengo utile specificare che gli
aggiòrnamenti sono mensili e che i pri-
mi dodici. mesi sono gratuiti (almeno
con questa edizione di Encarta).

MCmicrocomputer n. 165 - settembre 1996

R izzoli New Media risponde con
l'annuncio dell'uscita (settembre '96)
dell'Enciclopedia Rizzoli '97, aggiorna bile
via Internet. E se Microsoft rispondesse
con la localizzazione di Encarta,
prowedendo anche ad adattare i contenuti
alle nostre esigenze e riconoscendo che fu
Meucci e non Beli a inventare il telefono?

All'ultimo minuto

Il cambio di ca-
tegoria avviene
automaticamente
quando si clicca
su di una parola
ipertestuale che fa
riferimento ad un
diverso argomen-
to. Ma si torna in-

dietro con un clic, in un lampo, evitan-
do di «perdere il filo».

Un secondo modo di vedere l'opera
è attraverso la galleria multimediale
«Look and Listen»: foto, video, anima-
zioni, suoni (buffo trovare un riferimen-
to al calcio - vedi l'immagine) che pos-
sono eventualmente essere organizzati
con la massima facilità in uno «slide-
show».

Chi ama imparare partecipando atti-
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ropee. La conseguenza del mio ragiona-
re è questa: in casa dobbiamo avere
due enciclopedie, una in italiano -
espressione della nostra visione del
mondo - e un'altra in inglese. Questo ci
aiuterà probabilmente ad allargare i no-
stri orizzonti, a diventare più europei e
internazionali.

Ma ora vediamo insieme la struttura
dell'opera.

Partendo dalla prima pagina: la prima
funzione disponibile è quella di ricerca
(Find), che porta ad una schermata si-
mile a quella riprodotta, in cui possia-
mo digitare la parola (nell'esempio, 80-
livar). In questa sede possiamo anche
restringere le ricerche ad aree di inte-
resse specifiche, per cui l'elenco degli
articoli presenti su cui si effettua la ri-
cerca, può diminuire da oltre 27.000 a
qualche centinaio, a seconda dell'argo-
mento.



GRANDE ENCICLOPEDIA
MULTIMEDIALE:
I MAMMIFERI
Caratteristiche:
1200 tra foto e illustrazioni
250 mammiferi
60 animazioni e sequenze video
1.000 schermate
200 contributi sonori
400 mappe
Configurazione richiesta: Standard.

Ecco un altro prodotto ad installazio-
ne fulminea: crea il gruppo Windows e
il gioco è fatto in una manciata di se-
condi. Dal gruppo possiamo cliccare a
scelta sull'icona di avvio oppure su
quella della presentazione (una sorta di
breve guida alla consultazione: vale la
pena dedicarle qualche minuto).

Poi si arriva comunque alla bellissima
immagine del «Re della Foresta» nella
schermata di apertura: abbassate
il volume preventiva mente, perché sa-
rete accolti da un sonoro ruggito (sarà

Grande Enciclopedia
Multimediale: I Mammiferi

Produttore e distributore:
De Agostini Multimedia - Via Montefeltro. 6/a -
20156 Milano - Tel.: 02/380861 Fax: 02/38086278
Internet: info@deagostini.it

Prezzo (IVA esclusa):
Grande Enciclopedia Multimediale: I Mammiferi Li-
re 129.000
L 'Italia - Guida Interattiva Lire 99.000

anche amichevo-
le, ma ...).

Dopo avere da-
to un'occhiata alle
«Referenze» (bra-
vi alla De Agostini:
perché mai avreb-
bero dovuto chia-
marle «credits»
come fanno tutti
gli altri) - che è un
esercizio sempre interessante per capi-
re i chi ed i perché (si capisce la ragione
del titolo in spagnolo nella finestra di
transito di Windows: <M>Gran Enciclo-
pedia de los Mamìferos!) - si passa di-

rettamente all'enciclopedia, che ci pro-
pone cinque scelte di base, visibili
nell'immagine che vi propongo. La Gal-
leria ci offre la scelta tra aree geografi-
che, ambienti o specie diverse. tra cui

anche le «Specie
strane»: come re-
sistere alla simpa-
tia del Vomba-
to? ..

La qualità delle
immagini fotografi-
che che osservo
utilizzando una
scheda grafica da
640x480 a 256 co-
lori, è altissima.
Evidentemente le
fotografie sono
state sottoposte a
processi di «otti-
mizzazione» per
rendere le immagi-
ni gradevoli quanto
più possibile a chi

mailto:info@deagostini.it
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•La carttt.ristic. principil. d.n.
mat. lropiclli • r.__ , di

specie lil .nimati ••• '4geta&! eh. Il
abitino, • eh. ne fanno un vero •
proprio parodioo pII g~ om'nli d.ll.
nllurl. Si InMlno situate ve,so
rl1lUlloro, entro unailliludine di 150·
sia 'm'IO nord sia Y8f'SO sud.

L1ppopol•••• pigmeo •••• lIIbMJrodi
medi. dimenlioni, ch. assomiglia I un
ippopotamo gicNane • ha abitudini meno
aequlttche V.nelle l ~~e 'rt}fl

dd'Alrica occidentale,

lppopotMlO pigmeo
ChostOp&is ~
Pygmy hippopolamu.
Ordino dagli Ungutati
Fomigli. dagli lppopOiamidi

eccetera, degli animali. Galleria - per
accedere in modo più diretto ai contri-
buti multimediali dell'opera: filmati, im-
magini, animazioni.

I difetti? «L' evolucione» (una c al po-
sto della z) della zampa del cavallo è un
divertente refuso che ho voglia di se-
gnalare per sorridere (e che sembra
confermare che l'opera sia in buona
parte spagnola). Per tornare seri: il pul-
sante «Chiudi», presente in diverse
schermate, è ad effetto immediato, si
esce e basta. Non potremmo, per favo-
re, avere diritto al ripensamento, alla
possibilità di perdono per un eventuale
errore? Lo stesso dicasi per il pulsante
stampa, che non offre ripensa menti e
controlli di alcun genere. Manca poi la
possibilità di copiare negli appunti i testi
o loro porzioni. Questo è un difetto che
costringe gli studenti ad aumentare il lo-
ro lavoro quando usano l'opera per scri-
vere «tesine» o simili.

La nostra voglia di avere una CD-Te-
ca sempre più fornita si diffonderà sem-
pre di più anche grazie a opere come
questa (malgrado i piccoli difetti sopra
elencati), capaci di stimolare la voglia di
apprendere.

•

•

pOI passare con
un altro c1ic all'am-
biente delle fore-
ste tropicali in cui
vive, e così via.

Tutto questo
vagare tra conti-
nenti e specie ani-
mali avviene con
una buona fluidità:
un punto di merito
in più per il softwa-
re. Le schermate
possono contene-
re delle immagini
fotografiche molto
belle oppure animazioni chiare e ben
fatte. Tuttavia mi sembra di poter rileva-
re che la grafica generale delle schede
(ma giudicatelo voi stessi dalle immagi-
ni qui fornite) avrebbe potuto essere più
curata: le tinte delle cornici sono fatte
con colori primitivi (manca la ricerca su
tonalità e sfumature) e le scritte sono
piuttosto piatte.

Per chi ama gli approcci più struttura-
ti e lineari, riassumo con il maggior ordi-
ne possibile le funzioni di quest'opera.

AIZ - si accede ad una scelta su base
alfabetica generale oppure basata su
scelte geografiche, per gruppi o per am-
bienti (il tutto facilitato con l'uso della
grafica);

Ambienti - si esaminano cinque
grandi ambienti (terre polari, alta monta-
gna, eccetera), ognuno opportunamen-
te suddiviso in ambienti più circoscritti
e si viene informati sulle loro caratteri-
stiche e la loro popolazione di mammi-
feri;

Biodiversità - per raccogliere infor-
mazioni sulle differenze fondamentali
che caratterizzano i vari mammiferi;

Notizie - per capire meglio anatomia,
fisiologia, comportamento, evoluzione,

Fomig/W -»miche c»1I81WgioM
tliopic.

Famigli. dai Loriaidi: Ccmba
Famiglia dai Qirdidi: G"alfa, Okap'
Famiglia dagli Ippopolamidi:
Ippopotamo, PPopq!afTl(l p gmeo
f .miglia dei M.crotc.lidi;
Toporagno elefante
Famigli. dagli Orittaropodi: Ontte'opo
Famiglia dai Proc •••• :
Irace oel e rocce
famiglia dei Daubentonidi, Aie aye
F.migIi' dai Lomuridi: Calla. 'an
Famiglia dagli Indridi: "',
Slfaka al verteau
Famiglia dei T.nrecidt: Tenrec
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le vede sullo schermo (questo non av-
viene con tutti i prodotti che abbiamo
occasione di vedere). Per quanto riguar-
da i filmati, siamo invece esattamente a
livello dello «stato dell'arte» che, come
ho avuto occasione di indicare più volte,
non è ancora entusiasmante. Ma i filma-
ti tutto sommato hanno un ruolo abba-
stanza marginale, molto più importanti
sono le schede e le immagini fotografi-
che per il viaggio nel mondo dei mam-
miferi che ci viene qui proposto.

Bastano pochi minuti di «visite non
guidate» per rendersi conto che le qua-
lità dell'opera sono veramente tante
(dei difetti, ne parlerò più avanti, dopo
averli trovati ...). Ma questo non sorpren-
de, perché la De Agostini ci ha abituati
da sempre a prodotti editoriali di buon
livello.

Ma andiamo con ordine e osservia-
mo che l'impianto generale è basato su
schede dei mammiferi cui si può acce-
dere in modi diversi.

Infatti abbiamo a disposizione molti
percorsi: possiamo esaminare un conti-
nente, oppure un ambiente per vedere
quali siano i mammiferi che vi alberga-
no; oppure possiamo usare un approc-
cio per ordine famiglia; oppure ancora
possiamo esaminare quali animali vivo-
no in determinati ambienti; e altri siste-
mi ecologici ancora.

L'opera è ben strutturata sulle conso-
lidate basi della conoscenza del mondo
animale che l'uomo è riuscito ad acqui-
sire con le sue osservazioni, ma nello
stesso tempo si libera dai vincoli della
strutturazione rigida tradizionale grazie
alle opportunità offerte dalla multime-
dialità e dagli ipertesti.

Per esempio, se si decide di esami-
nare le regioni biogeografiche dell'im-
magine, con un c1ic è possibile attivare
la scheda dell'Ippopotamo Pigmeo, per
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L.ITALIA
GUIDA INTERAnlVA

L'Italia - Guida
Interattiva

vogliono vedere. Ma c'è anche modo di
fare visite ad aree turistiche scelte dalla
carta geografica (un approccio valido
per chi ha minore conoscenza dello
«stivale»). Una volta scelta con un clic

la località da esa-
minare, appare
una scheda che
offre elementi de-
scrittivi essenziali
ed itinerari di inte-
resse; c'è anche
sempre la possibi-
lità di visualizzare
qualche fotografia
(generalmente
belle e ben otti-
mizzate) e di ve-
dere a tutto scher-
mo una pianta del-
la località. Sempre
a disposizione è la
cartografia, che
può anche essere
utilizzata per stabi-

contenti!). Visita-
re l'Italia attraver-
so questo eD-
ROM è decisa-
mente un'espe-
rienza più rilas-
sante di quanto
non possa essere
quella di una visi-
ta reale!

L'opera presen-
ta un approccio
strutturato adatto
a sfruttare le pos-
sibilità che offre il mezzo multimediale.
Si comincia con un indice generale che
elenca regioni, capoluoghi e località di
interesse vario e che quindi presuppone
una certa conoscenza dei posti che si

Lire 129.000
Lire 99.000

Prezzo (IVA esclusa):
I Mammiferi
L'Italia - Guida Interattiva

Produttore e distributore:
De Agostini Multimedia - Via Montefeltro, 6/a -
20156 Milano - Tel.: 02/380861 Fax: 02/38086278
Internet: info@deagostini.it

Caratteristiche:
1700 località descritte
110 piante di città
340 fotografie
6000 località ricercabili
25 video e animazioni
150 brani recitati e musicali
Configurazione richiesta: Standard.

Ancora un'opera atta a dimostrare
che l'Italia è proprio il Bel Paese cele-
brato da tanti artisti e intellettuali che
venivano dal Nord Europa a ritemprarsi
fisico e spirito per qualche tempo (a vol-
te rimanevano per anni, se non per una
vita intera).

Il turismo moderno è decisamente
diverso da quello dei tempi di Lord By-
ron, ma vi assicuro che quest'opera non
dà modo di accorgersene, perché non
c'è traccia, per fortuna, di quell'inquina-
mento visivo e acustico che oggigiorno
producono le nostre città (e anche le
località di villeggiatura: se non arrivia-
mo con i mezzi a motore sino sulla bat-
tigia, da terra o da mare, non siamo

Abano Terme
Abbodie. Cerreto
AbbMfia e Ponte di Vulci
Abbadia San SeJwIofe
Abb ••• ..,ta
abbazia dei 58. Rufina e Vrtale
@baziadi Barzone
abbazia di Cescmari
ebbazia di Chi8revalle
abbazia di OUefavaJle
cbbazia di Chiaravalle di Fiastra
abbazia di Ferla
ebbazia di Farneta
abbazie di Fossenove.
abbazia di Monte Maria
Abbozia dì MonteCO$sino
ebbezia di Morimondo
abbazia di Nonantola
abbazia di Novacella
ebbazia di Ptaglio.
o.bbo.zia di S. Antimo
abbazia di S.Oemente c Casauria
abbaziCl di S.Pietro in Valle

mailto:info@deagostini.it


di limitata efficienza e non consentono
rapidi sposta menti;
- la grafica non suscita entusiasmi per-
ché forse è un po' troppo «informatica
e tecnica», con colori primari non smor-
zati;
- le cartine non consentono le zoomate
(qui ha pesato il passato geografico tra-
dizionale della De Agostini, presumo);
- il testo a volte manca di allineamento,
non rientrando sulle righe successive;
- la stampa non offre scelte o ripensa-
menti: stampa e basta.

In buona sostanza: l'opera ha un suo
valore che è composto di utilità e piace-
volezza e può indubbiamente dare un
buon contributo alla conoscenza del no-
stro Bel Paese. Fatti salvi i contenuti,
non è difficile suggerire per le prossime
edizioni qualche miglioramento al
software.

stini ha saputo of-
An·cJiai ,/"aJnll1li frirci dei video

scorrevoli, con un
deciso plus: si ha
l'opzione di vederli

a pieno schermo (non male, anche se
dobbiamo accettare le inevitabili «sgra-
nature», che sono in parte dovute alla
vicinanza con il monitor - anche la TV
alla stessa distanza ci appare di qualità
inferiore).

Complessivamente l'opera è riuscita
e mi auguro che sia stata tradotta e of-
ferta sui mercati internazionali: mi sem-
bra uno strumento adatto a favorire il
turismo.

Abituato oramai a «vederne di tutti i
tipi», non riesco a fare a meno di notare
i difetti, anche piccoli, quando ci sono.

In questa opera:
- le barre di scorrimento del testo sono

Cartografia interattiva
/.,oroli,il
l

O
I la Ic:iOIUl §€ P J
Elenco localilil d" nibì/i
Acquedola (ME) •••
Acqui Terme (Al.)
Acn(CS)
AdomeHo
Addo
Adollio(BA)
Ad'go (Etscli)
Adige. Foce dell~-
Adrano (Cl)
Adno(RO)
Adriotico. Mor-

lire i percorsi adatti per raggiungere la
località in questione.

Chi ama di più avere informazioni vi-
sive di tipo «scenografico» ricorrerà più
spedita mente ai video o alle immagini
fotografiche che offrono delle vedute di
un buon numero delle più interessanti
località turistiche (gli esempi sono: un
filmato di San Pietro a Roma e una ve-
duta del Gargano).

Come già detto altre volte, lo stato
dell'arte del video al computer rimane
insoddisfacente in generale, se non si
ricorre ad apposito hardware aggiuntivo
(MPEG).

Nell'ambito di questi limiti la De Ago-

GRANDE ATLANTE
DELLA SCIENZA
Caratteristiche:
600 tra foto e illustrazioni
80 animazioni e sequenze video
1.000 schermate
2 ore di audio
80.000 voci
Configurazione richiesta: Standard
Installazione: rapida e facile, offre
anche un programma di disinstalla-
zlone.

Questa opera fa parte della serie
prodotta dalla Dorling Kindersley, che
ha ricevuto critiche molto favorevoli
all'estero (migliore CD-ROM del 1994

secondo la rivista
PC-Plus). Lodevo-
le l'iniziativa della
Rizzoli New Me-
dia di provvedere
ad acquisire i dirit-
ti e presentare
l'opera in lingua
italiana, cosa cer-
tamente più prati-
ca e agevole del
produrre in pro-
prio un'opera si-
mile. Questo tipo di operazione però
ha un difetto: poiché vi sono delle dif-
ferenze piuttosto notevoli tra i pro-

grammi scolastici dei ragazzi inglesi o
americani e quelli dei nostri, il Grande
Atlante della Scienza, progettato per
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TEOREMA DI PITAGORA
~t.angolo: il quadrato cost.ruito
suU'ipotmusa ~ ugualt: aIb. somma
dei quadrati costruiti .sui calai.
Il tC'Ote.ma si uadutt nelfequzDone::

IN UN TRIANC.ot.O t'Cttangolo.
il blO Opposto ~Jango)o mio

è datO iPOU:I1l1Sa. menu~ gli altri due:
!ali si <::tmmano calai. n teorema
di Pit.agora muncia una rduiont che
kga k- misu~ dei lati di un triangolo

Grande Atlante
della Scienza

Mai. Con la stessa facilità con cui
clicchiamo per dare inizio a delle atti-
vità, possiamo c1iccare per farle cessa-
re. Il programma in questo ci segue
con docilità e immediatezza mai riscon-
trate prima in alcuna altra opera. Van-
taggiosissimo quando si clicca sull'ico-
na sbagliata, perché si può tornare sui
propri passi con velocità davvero note-
voli. Evviva!

Per una ricerca precisa si può ricor-
rere all'indice generale: un elenco di
argomenti, nomi e riferimenti che atti-
vano le schede con un clic.

Nella stessa schermata si trova l'in-
dice dei video, per accontentare i patiti
delle immagini filmate: un esempio lo
trovate nell'immagine dell'interno dello
SkyLab che vi viene qui proposta. Sia-
mo ancora a dimensioni ridotte, ma la
qualità è buona (la quantità dei filmati è
modesta, ma questo non influisce
granché sulla qualità complessiva
dell'opera, che è elevata).

Per concludere, un'osservazione su
Bravo Quiz: trovo che sia sempre posi-
tivo inserire in opere di questo genere
un gioco come questo, che può essere
rilassante e stimolante nello stesso
tempo.

Per avere delle risposte a domande
anche semplici siamo però costretti a
richiamare l'intera scheda dedicata al
soggetto e, così facendo, usciamo da
Bravo Quiz per ritrovarci alla schermata
di partenza.

Chi vuole verificare la propria prepa-
razione (o anche semplicemente con-
frontare le proprie risposte con quelle
dell'amico o amica) probabilmente tro-
verebbe più agevole avere un sistema
a «botta e risposta» rapida, riservando-
si la facoltà di approfondire quando ciò
si rivela necessario.Lire 199000

Prezzo (IVA esclusa):
Grande Atlante della Scienza

Produttore e distributore:
Rizzoli New Media - Via Meeenate, 91
20138 Milano
Tel.: 02/5516796 Fax: 02/50952777
Internet: http.//www.res.it./newmedia

attraverso i suoi
protagonisti stori-
ci. Come si vede
dalle figure, si
scelgono gli argo-
menti da scher-
mate ad icone di
facile ed imme-
diata interpreta-
zione che al clic
presentano le
schede di base
che sono fatte di
testo, di elementi
grafici e di com-
mento parlato.
Quest'ultimo vie-
ne attivato auto-
maticamente, co-
sì come avviene
per le animazioni
che accompa-

gnano le spiegazioni: come avere l'in-
segnante che alla lavagna ci spiega il
teorema di Pitagora.

E se non abbiamo ben capito, pos-
siamo con un clic farei ripetere la lezio-
ne un numero infinito di volte: questo
insegnante non si stanca e non si spa-
zientisce.

GRAVITÀ

soddisfare le minori esigenze dei pri-
mi, potrà trovare la sua utilità solo tra i
nostri ragazzi più giovani o tra coloro
che vogliono solo rinfrescare delle no-
zioni generali acquisite in un lontano
passatQ.

AI di là di questi limiti di livello,
l'opera presenta una serie di pregi che
la rendono degna di entrare nell'elenco
dei prossimi acquisti per quei padri che
intendono offrire strumenti educativi
ausiliari ai propri figli (malgrado l'attri-
buzione dell'invenzione del telefono a
Beli anziché a Meucci ... ).

Ma osserviamo l'opera più da vicino.
Dalla «stanza dei bottoni» della pri-

ma figura vediamo le scelte a disposi-
zione: matematica, chimica, fisica e
scienze biologiche per un approccio
serio e diretto; poi Bravo Quiz per un
approccio più ludico ed infine il «Chi
è» per vedere il mondo della scienza
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Ancora informazioni essenziali su prodotti che non hanno
potuto trovare spazio nella rubrica principale, non per questioni di

merito ma a causa della mancanza di spazio e del tentativo di
diversificare ed equilibrare i contenuti quanto più possibile.

I testi possono essere redazionali o, quando racchiusi tra virgolette,
trascrizioni o traduzioni delle informazioni fornite dalle case editrici.

TREKKING
LEGRANDI
MONTAGNE
Produttore: Opera Multimedia
Distributore: SACIS
Prezzo: L. 99.000

«Le Grandi Montagne è
il primo CD-ROM della collana Trekking,
dedicata all'avventura e al viaggio. Eve-
rest, Alpamajo, Drakensberg, K2, Kili-
manjaro, Dolomiti: sei itinerari attraver-
so i sentieri più spettacolari del mondo.
Ricco di guide interattive, filmati, carti-
ne, schede naturistiche, interviste, rac-
conti e consigli, Le Grandi Montagne è
uno strumento insostituibile per gli ap-
passionati dell'avventura, della monta-
gna,. dei grandi viaggi, delle forti emo-
ZIoni».

ANTONIUS
Produttore: Socrate Multimedia snc
Distributore: Audiovideo Messaggero
di S.Antonio
Prezzo: L. 120.000

«Una navigazione nel va-
stissimo mondo antoniano, con innume-

244

revoli partenze ed altrettanti approdi; nuo-
vi e originali approcci storici al fenomeno
sociale e religioso provocato dal Santo
più conosciuto nel mondo; centinaia di
pagine di approfondimenti ipertestuali al-
tamente specialistici, con continui riman-
di ad un'accurata iconografia formata da
oltre 400 immagini che appartengono
all'arte, alla devozione popolare o alla ci-
nematografia; una dettaglaita carrellata
sulla devozione antoniana nel mondo».

IL CASTELLO
DELLA FANTASIA
Produttore: Ravensburger S.p.A.
Distributore: Leader Distribuzione
S.p.A.
Prezzo: L. 99.000

«Il Castello della Fanta-
sia ha già ottenuto oltre 20 riconosci-

menti educativi, tra cui è doveroso ri-
cordare "Software del decennio" ed è
stato ideato e realizzato da un'équipe di
psicologi e pedagogisti».

Fin qui riportiamo una parte del co-
municato stampa, poi aggiungiamo
che i nostri collaudatori di prodotti per
bambini (che sono i nostri figli) hanno
accolto questa opera con entusiasmo.
Ci auguriamo di poter trovare presto il
tempo ed il modo di esaminare una
buona serie di prodotti di questo gene-
re per poter offrire una guida all'acqui-
sto. Se volete tenere presente il nome
Ravensburger potrete in tutta sicurez-
za acquistare quest'opera anche prima
di avere letto le nostre raccomandazio-
ni (con il beneplacito dei consulenti ap-
pena citati!).

CDROM
~"oo ;

UFFIZI
Produttore: Opera Multimedia
Distributore: SACIS
Prezzo: L. 149.000

«Uffizi è una perfetta ri-
costruzione virtuale che ospita oltre 500
capolavori, schede analitiche, biografie,
voci di glossario, visite guidate, giochi:
una mappa nel cuore dell'arte europea.
Uffizi è il primo titolo di Virtual Mu-
seums, la collana dedicata ai musei più
prestigiosi del mondo».
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lO THl HlAIT

Magie Show
r " J.'

.~

STIAIGHT

« Entra anche tu nel ma-
gico mondo e divertiti lasciando a bocca
aperta i tuoi amici o la tua famiglia. Dia-
mond ti mostrerà e ti spiegherà tutti i
suoi segreti così anche tu potrai sbalor-
dire i tuoi amici o divertirti in famiglia.
La storia della magia, dalle origini ai no-
stri giorni ed il glossario ti daranno ulte-
riori informazioni».

passaggi. L'opera contiene circa 10.000
cartelle di testo, 2.000 fotografie, 35
minuti di materiale audiovisivo, 130 mi-
nuti di sonoro, 70 cartine geografiche.
Un'opera didattico-critica posta alla
frontiera dell'attuale dibattito storiografi-
co sulla Resistenza, capace di coniuga-
re il rigore scientifico alle esigenze della
divulgazione» .

ENTRA ANCHE TU NEL MAGICO MONDO
OIVfRTm LASCIANDO A BOCCA APfRrA , TUOI AMICI o LA TUA FAMJGUA.

.../t<JJ..
MAGICSHOW
Produttore: ABCinema
Distributore: SACIS
Prezzo: L. 85.000

.
".4Resistenza :
"... J 3·1945, ...
•

LA RESISTENZA

Produttore: Distretto Scolastico n. 54

NON IN VENDITA: è di-
stribuito gratuitamente alle direzioni di-
dattiche che ne fanno richiesta.

Dalla scuola per la scuola, un prodot-
to multimediale realizzato interamente
con le risorse umane della scuola (con
"uso di Macromedia) nel Distretto Sco-
lastico n. 54 Puglia. Nei limiti imposti
dall'uso non professionale del software
multimediale, questo prodotto rimane
interessante e viene segnalato soprat-
tutto per stimolare la creazione di siner-
gie tra le varie competenze (didattiche e
informatiche). Si può richiedere diretta-
mente al distretto scolastico n. 54.

Produttore: Laterza Multimedia
Distributore: Rizzoli New Media
Prezzo: L. 90.000

« La prima grande opera
multimediale interattiva sulla Resisten-
za italiana che consente di articolare la
lettura e la ricerca attraverso "utilizza-
zione simultanea e ravvicinata di diver-
se fonti - fotografiche, audiovisive, so-
nore, grafiche - in grado di dialogare con
il testo, arricchendone e motivandone i

10e
• •

..2'idAtt1e1
~§oo~a!koo

lIlìo%-~
~(1l'~\!lnl)

non è improbabile che si verifichino pre-
sto situazioni nuove, capaci di cambiare
il modo di educare i nostri figli (e rispar-
miare foreste intere) ...

100 GIOCHI
DIDATTICI

TO THI HfAITSTRA,GHT

Produttore: ABCinema
Distributore: SACIS
Prezzo: L. 129.000

« Programma le tue va-
canze prima di partire o goditi un viag-
gio virtuale comodamente seduto da-
vanti al tuo PC. Scoprirai un'Italia scono-
sciuta. 30 itinerari da Nord a Sud per
scoprire le bellezze artistiche e naturali-
stiche di un paese, dove storia, cultura
e arte si mescolano alla bellezza del
paesaggio. Questa collana di tre CD-
ROM contiene una mappa dettagliata
dell'Italia, informazioni relative ai luoghi
di interesse artistico e naturalistico».

ITALIA ARTE
ENATURA

Produttore: Fratelli Fabbri
Distributore: Rizzoli New Media
Prezzo: L. 1.420.000

PROGRAMMA LE TUE VACANZE
PRIMA DI PARTIRE O GODITI UN VIAGGIO VlR1VALE

COMODAMENTE SEDUTO DAVANTI AL TUO PC
SCOPRIRAI UN'ITAUA SCONOSCIUTA

SCOPRIRE
PER CONOSCERE

Una enciclopedia per le
ricerche scolastiche che viene presen-
tata in 22 volumi (più aggiornamenti) e
su CD-ROM. Si tratta di un'opera com-
plessa il cui carattere prevalentemente
educativo traspare con la consultazione
al computer. Un prodotto di cui parlere-
mo in un contesto di prodotti specifici
destinati alla sfera educativa. C'è gran-
de fermento nel campo della multime-
dialità per il settore educativo, quindi
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Produttore: Finsiel
Distributore: SACIS
Prezzo: L. 79.000

Produttore: 5G DIGIPUBLlSHING
Distributore:CD-E UROM
Prezzo: L. 29.000

TEMPLES&
THEATERS IN
SICILV

«Un viaggio affascinan-
te tra le vestigia dell'antica Sicilia». In
italiano e inglese, con oltre 500 immagi-
ni a colori dei maggiori tempi i e teatri
antichi di Sicilia.

gio interattivo nella vita quotidiana del
suo tempo».

TO THl HE'll

Piero ventura

Michelangelo
,,_ Giorno JU Giorno
""~,.,...".
• $or:".•......"....Ift""iIr~u_.-':~Jt:~ __ •.
,. ••••• 11•.• ~ ilw.t

""'-.. -..-•..•..~,...,.....
Gi.K0f7lI0 FCrIIgno
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MICHELANGELO
GIORNO PER
GIORNO

to, se cercate un'opera per intrattene-
re i vostri bambini, date un'occhiata
subito a L'Aquanatra, non ve ne penti-
rete.

«Le opere di Michelan-
gelo Buonarroti in oltre 250 immagini di
grande suggestione.

La sua vita, le tecniche, gli strumenti,
ma anche gli abiti, il cibo, i viaggi, la
guerra, la casa. Uno straordinario viag-

L'AQUANATRA
Produttore: 5G Multimedia
Distributore: CD-EUROM
Prezzo: L. 59.000

Prodotto educativo con
vari giochi ed attività didattiche, svilup-
pato seguendo le indicazioni dei pro-
grammi ministeriali della scuola ele-
mentare, che si rivolge ai bambini tra i
4 ed i 14 anni.

Un prodotto del tipo «edutainment»:
gioco con scopi educativi, che ci viene
presentato da una società di Palermo.
È senza dubbio un prodotto che ap-
profondiremo alla prossima occasione,
occupandoci di prodotti del settore,
che sembrano incontrare il favore dei
produttori.

Cercheremo di scoprire se incontra-
no anche il favore del pubblico. Intan-

Produttori: Indirizzo: CAP e Città Telefono Internet
ABCinema sr.1. Via Montesanto, 68 00195 Roma 06/37513694 e-mail: abcinema@mbox.vol.it
5G DIGIPUBLlSHING Via Baglio Verdone, 9a 90124 Palermo 091/6473988 e-mail: fiveg@mbox.vol.it
Distretto Scolastico n. 54 Via Don Minzoni, 1 74023 Grottaglie (TA) 099/5611 596
Fabbri Editore - Rizzoli Grandi Opere Via Mecenate, 91 20138 Milano 02/5516796 Sito: http://www.rcs.it./newmedia
Laterza Multimedia Via di Villa Sacchetti, 170 00197 Roma 06/3218393
Opera Multimedia Via Lorenteggio, 257 20152 Milano 02/48364556
Ravensburger S.p.A. Via Capo Rizzuto, 57 20151 Milano 02/38103301
Socrate Multimedia snc Via S.Lucia, 51 35139 Padova 049/8750852 e-mail: socrate@mbox.vol.it

Distributori: Indirizzo: CAP e Città Telefono Indirizzo Internet
Audiovideo M. di S Antonio Via Orto Botanico, 11 35123 Padova 049/8225650
CD EUROM Via G Opisso, 146-148 16155 Genova 010/6982772 e-mail: raIl001@pn.itnet.it
Distretto Scolastico n. 54 Via Don Minzoni, 1 74023 Grottaglie (TA) 099/5611 596
Fabbri Editore - Rizzoli Grandi Opere Via Mecenate, 91 20138 Milano 02/5516796 Sito: http://www.rcs.it./newmedia
Finsiel
Laterza Multimedia Via di Villa Sacchetti, 170 00197 Roma 06/3218393
Leader Distribuzione S.p.A. Via Adua, 22 21045 Gazzata Schianno (VA) 0332/874111
SACIS Via Teulada, 66 00196 Roma 06/374981 e-mail: mc7668@mclink.it
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