Il Ballerino Lorenzo Jovanotti
in CD multimediale

Dopo i primi esempi di prodotti multimediali nati al fianco dei dischi musicali
tradizionali, abbiamo gia visto Peter Gabriel con «Explora» e David Bowie con «Jump»,
ecco finalmente un prodotto completamente italiano. Che sorpresa.

«ll Ballerino» di Lorenzo Jovanotti & anche bello!

II CD multimediale interattivo nasce
dall'idea del CD-ROM e rappresenta un
notevole passo avanti in termini di fun-
zionalita per un'utenza di massa, quindi
facilita d'uso, insieme alla possibilita di
sperimentare nuove forme di publishing
che possano trarre esperienza dal media
piu importanti oggi, primo tra tutti la TV

L'esperienza del CD-ROM & nata co-
me utilizzo inevitabile di un supporto
pensato per la musica, il Compact Disc,
come contenitore di informazioni bina-
rie dalla capacita di 650 Mbyte. Quindi
innanzitutto supporto per le raccolte di
dati alfanumerici relative a libri, codici
giuridici, ecc., utilizzati su PC e diffusi
specialmente in guei paesi, come |'lta-
lia, dove la telematica non & mai decal-
lata perché | costi di esercizio di un ser-
vizio on-line risultano piu elevati che al-
trove. Ma era chiaro sin dall’inizio che,
pur mancando standard di riferimento
per la memorizzazione digitale di media
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diversi dal testo, presto o tardi quel CD-
ROM avrebbe finito per contenere ben
altro e si sarebbe anche diffuso tra le
console da videogioco. Infatti quasi su-
bito si & sperimentata la possibilita di
memorizzare delle immagini grafiche
accanto al testo, pur senza pensare ad
un utilizzo ad hoc

Su queste premesse nasce la multi-
medialita off-line attuale che, come ri-
cordano anche gli organismi della Com-
missione Europea per | Progetti di Mul-
timedia Interattivo, & la realizzazione di
pubblicazioni organiche su CD nelle
quali almeno tre dei media fondamenta-
li, audio, grafica, immagini fotografiche,
animazioni e sequenze video, sono inte-
grati digitalmente per offrire un'unica
fruizione mediata dall’interazione ripetu-

ta con |'utente

Dopo la teorizzazione sono seguiti di-
versi esperimenti che, a distanza di 5
anni dai primi esempi europel, ci per-
mettono di intravedere delle direzioni
nelle quali possiamo dire concretamen-
te che esiste un futuro per il CD multi-
mediale. | prodotti tipo multimediali sul
juali ricadono oggi le attenzioni di quasi
tutte le industrie interessate a questo
settore sono:
® | CD multimediali musicali
* j videogiochi multimediali su CD
* |e enciclopedie su CD
* ['erotismo «interattivor su CD
e | fumetti su CD
* |e riviste su CD
* | CD come catalogo per supporto ven-
dite.

A questi si aggiunga il CD DigitalVi-
deo, un nuovo tipo di prodotto che mul-
timediale in senso stretto non & In
guanto non ha che l'interattivita dei co-
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mandi di un lettore di video-
cassette ed e destinato ap-
punto a sostituire la video-
cassetta.

Recentemente una variabi-
le pronta dietro I'angolo, ca-
pace di rimescolare tutte le
carte ed aprire nuove pro-
spettive, e costituita dalla
possibilita di utilizzare CD con
capacita aumentata, il fami-
gerato HD-CD, alias CD a lu-
ce blu, alias Blue Book. Si
tratta di un formato che utiliz-
za un laser di lunghezza d'on-
da di 670 nanometri, contro i
780 del CD attuale, con una
capacita di ben 2,5 Gigabyte,
contro | 650 Mbyte, una velocita di tra-
sferimento di 3 Mbit/sec, contro gli 1,5
Mbit/sec dei CD attuali sui quali & stato
costruito I'MPEG 1.

Bisogna anche ricordare che la diffu-
sione dei sistemi on-line per il mercato
di massa, capaci di essere integrati in
sistemi multimediali, & in diretta concor-
renza con le soluzioni off-line basate su
CD e che dalle due alternative nasce-
ranno presto prodotti ibridi di cui parle-
remo sicuramente nei prossimi mesi.

Il computer multimediale
come MEDIUM

Se i giovani di oggi vogliono comuni-

care o produrre qualcosa in garage, co-
me fece Steve Jobs con il primo Apple,
in una societa nella quale la TV «gover-
na» il ciclostile € ormai decisamente
out; in un mondo di tecnologie digitali il
kit di componenti elettronici da assem-
blare & inevitabilmente una curiosita; il
piccolo chimico sara ancora educativo,
ma la polvere nera & solo un «innocuo»
ricordo di un passato pre-nucleare; intor-
no a noi la carta nuova, la musica com-
pletamente originale e la cultura campa-
nilista fanno a pugni con la contamina-
zione culturale ed il riciclaggio di tutto
Anche della TV, vedi i vari Blob, Mai dire
goal, Striscia la notizia; anche della mu-
sica, vedi la musica rap, hip-hop, ecc.
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La VideoRoom con il
Stre o sugli oc [

Decisamente in ed anche
piu vicini alla realta culturale
e professionale dei giovan
italiani sono invece l'interatti-
vita ed il personal computer
Del resto non dobbiamo di-
menticare che |'ltalia & stato
il secondo mercato del Com-
modore 64 per pezzi venduti,
dopo gli Stati Uniti, e che
quindi tutti quei ragazzi ormai
cresciuti sono presumibil-
mente ancora in ltalia, stanno
giustamente rinunciando alla
pirateria come alternativa alle
vecchie raccolte di figurine,
hanno una familiarita con I'in-
terattivita e, data la loro eta,
tanta voglia di partecipazione alla vita
culturale italiana.

L'unico pericolo & che gualcuno pro-
pini, magari in mala fede, |'idea compu-
ter=tecnologia=disumanizzazione, pro-
prio come avevano fatto nei paesi
dell'Est legati alla Russia pre-Gorbaciov
con le fotocopiatrici, «figlie del consu-
mismo», ma semplicemente minaccia
al monopolio dei media; se non stiamo
attenti non resta altro che rimanere
buoni buoni a guardare la TV, comprare
Il nuovo videogioco ed al massimo at-
tendere che qualche politico ¢ci «venda»
uno spazio per ascoltare la musica dal
VIVO

Ecco allora spiegata la nuova funzio-




rap, altro che karaoke

¥ TN |

Un diario multimediale del Tour ‘94 di Lorenzo, con video di momenti speciall

ne che il personal computer sta assu-
mendo nella societa odierna. Il compu-
ter come medium giovane, polivalente,
non allineato, perché lo sviluppo dei
contenuti e alla portata dei giovani e
quindi & aperto a idee fresche. Il com-
puter come mezzo di superamento del-
le distanze attraverso l'uso della tele-
matica.

Il computer per scrivere, per compor-
re la musica, per creare |'arte e per
esplorare Il mondo seguendo le nostre
curiosita. || computer per smettere di
stare a guardare ma cominciare a «fa-
re» con le proprie mani.

Attenzione allora a non dare ascolto
ad occhi chiusi agli «espertin, ma ricor-
darsi sempre di provare con le proprie
mani, proprio come si fa per le chitarre,
seguendo magari la filosofia del sotto-
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scritto: un computer/medium moderno
e tale se & multimediale, telematico e,
ancora piu importante, se e semplice
non solo da utilizzare per «consumare»
messaggi/prodotti gia pronti, ma anche
per crearne con le nostre mani. Quindi i
piu bravi si cimentino pure nella valuta-
zione dei migliori sistemi autore per il
multimedia ed | videogiochi, dei pro-
grammi per comporre, per creare, men-
tre gli altri si assicurino che anche | me-
no esperti, magari la vostra sorellina piu

Una pulce nell'orecchio »
di tutti quelli che nor
riusciranno a trovare
guesta e le altre aree
segrete! ['area XXX

messaggi/prodotti che sono veramente
interessant.

Benvenuti nel mondo dei computer
multimediali intesi come new media e
della multimedialita intesa come nuovo
linguaggio.

Il viaggio interattivo di Lorenzo

Proprio le applicazioni della multime-
dnallta nel mercato musicale sembrano
inserirsi perfettamente innanzitutto in

giovane,

riescano a fruire |

qguella serie di prodotti complementari

Abbiamo incontrato Fabrizio Vagliasindi e Manica Mauri, rispettivamente il direttore
generale ed il direttore artistico di Mediola, la societa che ha realizzato il CD multimedia-
le «ll Ballerino» con Lorenzo Jovanotti che ci hanno raccontato una serie di episodi «die-
tro alle quinte» della produzione, oltre ad introdurct in una delle primissime societa multi-
mediall dedicate al mercato di massa raggiunto prevalentemente attraverso | tradizionali
canali di distribuzione dei rivenditori di dischi musicali e dei computer shop. Fabrizio ci
ha spiegato la sua filosofia nella gestione della societa, che tende a considerare il com-
puter multimediale come una commodity al par dell’'apparecchio TV e del videoregistra-
tore. L'obiettivo & quello di smettere di parlare di tecnologie e di considerare quindi il si-
stema come un medium per il quale & decisiva la qualita dei contenuti, cosl come le tra-
smissioni televisive determinano il successo di questa o quella rete. Ed i contenuti di
Mediola sembrano gia di elevata qualita, a giudicare dal CD multimediale di cui ci siamo
occupati. La produzione di questa societa si servira fra breve anche di un centro di ricer-
ca e sviluppo a Cagliari che occupera circa 30 persone ed utilizzera tecnologia all’avan-
guardia. Da quel momento il passo verso il mercato internazionale sara breve e, per la
prima volta, la possibilita di riuscire a fare nel multimedia cid che nessuna software hou-
se tradizionale italiana era riuscita a fare con il software tradizionale: offrire prodotti e
servizi di produzione italiani all'estero.

Lorenzo con Fabrizio Vagliasindi di Mediola
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chiamati album, videoclip, concerto dal
vivo, libro di approfondimento, poster, t-
shirt, ecc. Il CD multimediale musicale
pud essere un'avventura alla Myst, co-
me |l titolo multimediale del musicista
che si faceva chiamare Prince, una bio-
grafia, come «Explora» di Peter Gabriel,
o una specie di Voyeur, come «Jump»
di David Bowie, in attesa del CD «stella-
re» di Mike Oldfield.

Mentre sembrava che anche in que-
sto campo |'ltalia fosse destinata ad im-
portare esclusivamente prodotti esteri,
ecco arrivare una piacevolissima sorpre-
sa da Lorenzo Jovanotti che, istituzio-
nalmente proiettato verso I'oggi metro-
politano, ha avuto il coraggio di rinuncia-
re ai preconcetti della tecnologia=disu-
manizzazione ancora ascoltabili da di-
verse parti. Quindi invece di utilizzare in
prima persona la tecnologia solo come
strumento musicale, come strumento
di produzione e post-produzione del suo
messaggio fruibile sugl impianti hi-fi e
TV della gente, Lorenzo ha preso Iin
considerazione con notevole lungimi-
ranza anche il personal computer come
medium moderno.

Dalla collaborazione tra Lorenzo, Me-
diola, una giovane ma attrezzatissima
societa di produzioni multimediali, Ser-
gio Pappaletta e Prodesign per il proget-
to grafico, & nato «ll Ballerino», un CD
multimediale per piattaforma Windows
che ci fa non solo viaggiare nel mondo
di Lorenzo, ma ci fa anche giocare con
lui, comporre la musica, imparare, solo
se siamo veramente curiosi e bravi, an-
che a fare sesso sicuro. Il CD multime-
diale dovrebbe essere disponibile a
99.000 Lire quando leggerete questo
articolo attraverso la distribuzione Poly-
Gram Video e comprende all’apertura
anche un bellissimo brano rap inedito
composto per questo CD multimediale,
una sorta di inno moderno alla multime-
dialita. M

Gerardo Greco e raggiungibile tramite MC-link alla
casella MC4720 e tramite Internet agli indirizzi
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